Wyobraz sobie

bankowos¢ na nowo
¢ UniCredit

,Wyobraz sobie bankowos¢ na nowo” -
UniCredit startuje z kampanig wprowadzajaca
marke na polski rynek

16 stycznia UniCredit rozpoczyna kampanie reklamowa pod hastem ,,Wyobraz sobie
bankowos$¢ na nowo - od teraz bankujesz, walutujesz i inwestujesz w jednym miejscu”.
Marka zacheca klientéw do przedefiniowania oczekiwan wobec ustug bankowych, ktére
moga by¢ bardziej transparentne, szybsze i dostepne na jeden klik w aplikacji nowej
generacji all-in-one.

Strategia: Challenger brand na polskim rynku

UniCredit pozycjonuje sie jako challenger brand, "wreszcie inny bank" — nowoczesna
alternatywa dla ustug bankowych, jakie znamy do tej pory. UniCredit zaprasza do swiata
»bankowosci na nowo” tgczgcej szybkosc¢ i atrakcyjnosé fintechu z sitg oraz zaufaniem banku
uniwersalnego, co oznacza nowe mozliwosci dla klientow.

Marka rzuca wyzwanie dotychczasowym schematom: zamiast tradycyjnych, krétkich promociji i
~produktéw z gwiazdkami" z wieloma warunkami do spetnienia — stawia na prostote i petng
przejrzystos¢ oferty.

“Proponujemy atrakcyjne rozwigzania dla osob, ktére chcag w jak najlepszy sposob zarzgdzaé
swoimi finansami w jednym miejscu, bez koniecznosci przetgczania sie miedzy roznymi bankami,
aplikacjami czy platformami. Wszystko w oparciu o stabilny fundament miedzynarodowej grupy
finansowej, z unikalnym UX i "human touch" sieci placéwek i Centrum Wsparcia.” - mowi
Krzysztof Czuba, Chief Commercial Officer UniCredit NV/SA.

Coraz wiecej z nas tagczy prace i podroze, swobodnie poruszajgc sie miedzy miastami, strefami
czasowymi i walutami. UniCredit odpowiada na te potrzeby aplikacjg ,all-in-one", w ktorej
znajdziemy topowe kursy walut, atrakcyjne konta oszczednosciowe bez limitu kwoty, konta
osobiste i firmowe za zero bez warunkow, natychmiastowe przelewy w PLN i EUR za darmo,
bezptatne bankomaty na catym Swiecie (bank nie pobiera prowizji). Kluczowym wyréznikiem jest
tez jedna z najszerszych ofert inwestycyjnych — w pieciu walutach, w jednej aplikacji. Dodatkowo:
superszybkie kredyty gotdwkowe - bez koniecznosci zaktadania konta oraz konsolidacyjne, a
wkrotce takze w petni cyfrowa hipoteka. Wszystko w jednym, spéjnym ekosystemie.



To odpowiedz na nowoczesny styl zycia, w ktorym zacierajg sie granice miedzy tym, co bankowe
i fintechowe, lokalne i globalne, realne i wirtualne.

Kreacja: Od wyobrazni do rzeczywistosci

Narracja reklam, ktorej towarzyszy wyjatkowa muzyka, prowadzi nas przez kolejne etapy
percepcji. Punktem wyjscia jest Swiat realny - codzienne sytuacje oraz wyzwania, przed ktérymi
stajemy. Nastepnie zostajemy zaproszeni do swiata wyobrazni — plastycznego, wielobarwnego
uniwersum wykreowanego przez tworcow i ozywionego przy uzyciu animacji opartej na
zaawansowanych rozwigzaniach sztucznej inteligencji. To metafora wiekszych mozliwosci, ktére
mozemy odkry¢, gdy wyobrazimy sobie wiecej. W finale marka powraca do rzeczywistosci z
mocnym przestaniem: ,,0d teraz juz nie musisz sobie wyobraza¢ — bank, jakiego nie byto, juz tu
jest”.

“Artystyczna estetyka filmow jest manifestem wartosci UniCredit. Symbolizuje innowacyjnosé

i odwage do przetamywania schematéw, przenoszgc potrzeby i aspiracje klientow ze sfery
wyobrazenh do konkretnych, realnych i atrakcyjnych rozwigzan dostepnych w jednym miejscu” -
méwi Barbara Pijanowska-Kuras, Chief Marketing Officer UniCredit NV/SA

W swiat wyobrazni zabiera nas Billie Eilish z magicznym utworem “Birds of a feather”. Gtosu
marce UniCredit uzyczyt Filip Kosior, jeden z najbardziej znanych i cenionych lektorow
audiobookow w Polsce.

Kampania: Wizerunek oparty o atrakcyjne Value Proposition

Kampanie UniCredit rozpoczyna reklama wizerunkowa, budujgca swiadomos¢ marki i
wprowadzajgca narracje opartg na przenikaniu sie dwoch swiatow. Niemal od razu pojawig sie
tez kolejne spoty promujgce atrakcyjng oferte: na poczatek ciekawe rozwigzania walutowe z
kontem naprawde za 0 zt - bez warunkow.

»~Wchodzimy na polski rynek z przekonaniem, ze bankowo$¢ moze by¢ inna — prostsza, bardziej
przejrzysta, szybsza i w petni intuicyjna. Chcemy przyblizy¢ UniCredit jako bank europejski, w
ktérym pienigdze naszych klientéw nie majg granic, a atrakcyjne ceny skomplikowanych
warunkéw. Nasza kampania to zaproszenie do wyobrazenia sobie banku, ktéry rozumie
wspotczesne potrzeby, ale przede wszystkim dowdd na to, ze tagczgcy najlepsze z obu Swiatow -
atrakcyjnos¢ fintechu i mozliwosci banku uniwersalnego" — podsumowuje Barbara
Pijanowska-Kuras, Chief Marketing Officer UniCredit NV/SA.



¢ UniCredit

Komunikacja bedzie realizowana w ramach szerokozasiegowej kampanii 360 stopni, obejmujgcej
telewizje, kanaty digital, kina, radio oraz outdoor. Za kreacje odpowiada wybrana w przetargu
strategiczno-kreatywnym Agencja 2012.

Od 16 stycznia na ulicach pojawig sie billboardy, od weekendu ruszg dziatania digital, a od 19
stycznia bank rozpocznie kampanie w telewizji, kinach i na stacjach radiowych.
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wielkie zmiany bedzie inaczej

Wreszcie inny bank ‘ a UniCredit unicredit.pl Wreszcie inny bank ‘ a UniCredit unicredit.pl

Rezyserem reklam jest Marcin Filipek, za produkcje odpowiada Opus Film, swiat animaciji z
wykorzystaniem Al wykreowat Human Verse Creative Technology.

Za zakup mediow odpowiada iProspect z grupy Dentsu.
LINK DO SPOTU

LINK DO MATERIAt OW GRAFICZNYCH

Kontakt dla mediow

Sabina Salamon
Corporate Communications Director / Spokesperson


https://www.youtube.com/watch?v=8crvXdFhzTY
https://unicredit.pl/media#plikidopobrania

UniCredit NV/SA
sabina.salamon@unicredit.pl

O BANKU

UniCredit w Polsce to potgczenie szybkosci i atrakcyjnosci fintechu z sitg i zaufaniem banku uniwersalnego.
Jako czes¢ jednego z najwiekszych bankéw w Europie, obstugujgcego ponad 15 min klientéw, w tym milion
firm, bank tgczy 150 lat doswiadczenia Grupy z nowoczesnym podejsciem do finanséw i rolg
paneuropejskiego centrum innowaciji.

Bank rozwija superszybka, przejrzystg bankowos¢ dostepng w aplikacji all-in-one oraz oferuje najwyzszej
jakosci doradztwo dla klientéw indywidualnych, biznesowych i korporacyjnych. Wyréznikiem oferty sg
topowe kursy walut, konta oszczednosciowe bez limitu, superszybkie kredyty w aplikacji (rowniez dla firm),
bezwarunkowo darmowe konta osobiste i firmowe, bezptatne bankomaty na catym $wiecie (bank nie
pobiera prowizji) oraz unikalne inwestycje az w pieciu walutach — w Polsce i globalnie.

UniCredit zapewnia petng obstuge omnikanatowg dzieki flagowym oddziatom w kluczowych miastach oraz
Centrum Wsparcia. W obszarze Private Banking i Wealth Management oferuje spersonalizowane
doradztwo i dostep do miedzynarodowych rozwigzan Grupy, w tym Schoellerbank. Klientom korporacyjnym
i instytucjom finansowym zapewnia kompleksowe wsparcie — od zaawansowanych produktow
transakcyjnych po finansowanie ztozonych projektéw inwestycyjnych.

UniCredit w Polsce jest centrum innowacji Grupy UniCredit.

www. unicredit.pl
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